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我国兽药广告的现状及发展
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!摘!要"! 简要介绍了我国兽药广告现状!分析了兽药主流平面媒体在广告刊登内容上出现的常

见问题$ 提出了加大兽药产品广告监管力度'提高媒体人自身素养'规范出版行业管理的建议!以

期体现出广告的艺术价值!起到宣传优秀企业和优秀产品的目的!促进畜牧业健康发展$

!关键词"! 兽药%广告%管理

作者简介%李鹏飞!从事兽药广告编辑工作%

通讯作者%刘业兵% @1A9BC$ CBHXQNB<KDBZWE4KFZ4E<

;()*+)3)'"!-"#/"-&'/'$0)4),&P1)'"&.

C)")+-'/+% 0+#: <$4)+"-3)1)'"-'8(-'/

>.+Q<K1VQB! OG2L_GF<K1X9< !M.LgH 1AB<K!>.JgQ1NB<K

!

!P2L_>B1UB9<

"&#,%$ F%>1,1"1)'@3)1)*,%$*/N*". &'%1*'-! +),O,%. $###3$!&#,%$#

<=3"+/2"$ 8?BY9TUBECQNTBQVCXB<UTFWHEQW U?QEHTTQ<UYBUH9UBF< FVZQUQTB<9TXWTHK9WZQTUBYQAQ<UYB< FHTEFH<UTX!

9<W 9<9CXhQW U?QEFAAF< STFNCQAYFVU?QYQ9WZQTUBYQAQ<UYB< A9B<YUTQ9ASTB<UAQWB942EEFTWB<KCX! U?Q9HU?FTY

STFSFYQW U?9U[QY?FHCW Q<?9<EQU?QYHSQTZBYBF< FVZQUQTB<9TXWTHK9WZQTUBYQAQ<UNXU?QKFZQT<AQ<U9U9CCCQZQCY!

QWHE9UQ9<W BASTFZQU?Q:H9CBUXFVSQFSCQ[?F[FTbQW B< U?BYVBQCW! 9<W YU9<W9TWBhQU?Q9WAB<BYUT9UBF< FV

9WZQTUBYB<KSHNCBY?B<KB<WHYUTX48?QYQSTFSFYQW BASTFZQAQ<UY[QTQQRSQEUQW UF<FUF<CXA9B<U9B< U?Q9TUBYUBEZ9CHQ

FV9WZQTUBYB<K! NHU9CYFNQ<QVBUU?QSTFAFUBF< FVTQC9UQW Q<UQTSTBYQY9<W STFWHEUY4,F<YQ:HQ<UCX! U?QBASTFZQW

ZQUQTB<9TXWTHK9WZQTUBYQAQ<UY[BCCNQUUQTYQTZQU?QB<WHYUTX9<W V9EBCBU9UQU?QWQZQCFSAQ<UFV9<BA9C?HYN9<WTX4

>)% ?&+$3$ ZQUQTB<9TXWTHK& 9WZQTUBYQAQ<U& A9<9KQAQ<U

!! 兽药广告是利用各种媒体或形式发布的含有

兽药产品名称'兽药适应症"功能与主治#或与兽药

有关的其他内容的广告% 它是企业推广兽药产品

及形象传播的重要途径之一!对消费者了解相关兽

药产品信息具有重要的意义!同时也为发展'引导

兽医药行业起到了不可或缺的作用% 如果兽药广

告不能客观'准确地向消费者传递真实'有效地产

品信息!不仅不能达到积极的宣传效果!还会损害

消费者利益!扰乱兽药市场% 本文就平面媒体发布

兽药广告现状进行调查和分析!并提出了促进兽药

广告行业发展的建议!以供同行之间参考%

@A我国兽药广告的现状

$4$!我国兽药生产企业广告投入仍以平面媒体为

主!近年来!我国兽药广告宣传在行业内迅速发

展!兽药广告投放量加大% 据统计!目前全国兽药

企业约 "### 家!产品种类约 "### 多种($)

!年产值

约 "## 多亿%

作者对全国近 &# 家兽药宣传媒体进行调查!

在其近一年的广告收入中!涉及兽药的广告年收入

约 '545 万% 对中央电视台等国家'地方的电视'广

播媒体半年内播出广告进行调查后发现$在国家级

和省级电视'广播等数字媒体中做广告的兽药厂家
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微乎其微% 选取具有代表性的大'中'小型兽药生

产企业共 $# 家!进行调查和统计!结果表明这 $#

家兽药生产企业平均年广告投放量约 6)4% 万元!

其中平面媒体广告投入量为 5)4" 万元!占 534&$\%

可以看出!兽药生产企业目前广告投入多以杂志'

报刊等形式的平面媒体宣传为主%

$4"!兽药广告存在违规现象!随着兽药市场竞争

的日益加剧!从兽药广告客户'广告公司到行业媒

介都将广告作为一个盈利的工具或途径% 为了自

身经济利益!存在一些不惜牺牲行业规范!不顾社

会道德与诚信自律的现象%

笔者就 ' 家动物保健品行业重点平面媒体!针

对 "#$" 年某一期刊物进行了调查统计!共计 ' 家

媒体刊登广告稿件 55 件!其中涉嫌违规稿件就占

)54% \% 其具体表现形式如下$

$4"4$!未获得申请国家兽药广告批准文号!,兽

药广告审查办法-

(")中第五条规定/利用重点媒介

发布的兽药广告!以及保护期内新兽药'境外生产

的兽药的广告!需经国务院农牧行政管理机关审

查!并取得广告审查批准文号后!方可发布%0有一

部分企业在重点媒体上宣传产品时没有申请兽药

广告批准文号!本次调查中显示$此现象广告累计

"& 件!占调查中违规广告总数的 %5\%

$4"4"!使用过期的国家兽药广告批准文号!,兽

药广告审查办法-

(")中第十条规定$/兽药广告审

查批准文号的有效期为一年%0有一部分重点媒体

上印制的兽药广告批准文号已经超过了有效期限!

本次调查中显示$此现象广告累计 ) 件!占调查中

违规广告总数的'45\%

$4"4%!兽药广告相关文号标识位置不够明确!有

些媒体的广告页面中将/兽药广告批准文号0'/兽

药批准文号0和/以兽药说明书为准0等重要文字

用细小的字体标位于不突出的位置!逃避工商部门

的检查(%)

% 本次调查中显示$此现象广告累计 %

件!占调查中违规广告总数的 &4)\%

$4"4&!使用"广告法#禁用词汇!部分未经审批的

广告宣传词语中含有禁止使用词汇如$首创'第一'

最先进'农业部'国家级等% 本次调查中显示$此现

象广告累计 % 件!占调查中违规广告总数的 &4)\%

$4"4)!夸大药物性能!为扩大宣传力度部分广告

中还含有不科学地表示功效的断言或者保证!如$

疗效最佳'根除'$##\无副作用'完全无残留等%

本次调查中显示$此现象广告累计 " 件!占调查中

违规广告总数的 %\%

BA产生问题的原因

如今广告行为已日益成为企业参与市场竞争

的工具% 广告形式多种!由于利益的驱使!企业诚

信自律意识的缺失!导致媒介中出现了多种兽药广

告违规现象% 不可否认兽药广告客户本身对广告

宣传认识也比较片面!观念比较守旧% 令人眼花缭

乱'目不暇接的兽药广告存在以下方面的问题%

"4$!广告受众转移!广告作用被弱化!养殖户!尤

其是散养户对兽药一定程度上是被动消费% 众多

小型养殖户基本不具备足够专业的兽药使用知识!

他们关心的仅是如何通过用药改善动物健康状态!

他们有些并不关心应该使用什么药% 因此!经销

商'兽药生产企业的业务员'基层兽医和乡村兽医

就成为兽药销售的主要环节%

"4"!兽药广告缺少企业品牌形象广告!为迅速扩

大产品的知名度!占领市场!推动销售!部分企业仅

仅是采取了大范围'高密度的兽药产品广告宣传模

式% 这种广告策略虽然使产品暂时有了市场!但并

不意味着企业在养殖户心目中就有了强势品牌优

势% 一个产品的知名度并非一个企业品牌的全部!

美誉度和信誉度同样重要(&)

% 兽药产品也有生命

周期!也会过时落伍!或被竞争者模仿!但一个经过

长期检验的品牌则是独一无二的!具有长久的生命

力% 因此!一个企业负责人应该清醒的认识到一个

产品的广告不可能使劣质产品成为优秀产品!但能

使一个一流的产品诞生出强有力的品牌% 所以!产

品本身的长期形成质量口碑可以在广告宣传的作

用下形成一个品牌的力量%

"4%!兽药广告形式守旧!创意与技术水平有待提

高!我国兽药广告大部分只是介绍药品的成分'性

能!缺乏产品包装的创意% 目前从事兽药行业的人

士有许多是兽药专业出身!有时过分强调专业上的

特性而忽视了消费者喜闻乐见的流行元素!宣传方

式基本停留在营销层面上% 要实现兽药广告跟时

尚元素同步!还有待于兽药企业眼界的进一步

扩大%

EA促进兽药广告业健康发展的建议

综上所述!笔者认为!媒体人既要提高自身认

识!工商管理部门和兽医行政管理部门也要重视对

兽药广告的监督管理% 加强相关各部门之间的协

调合作之外!为促进兽药广告行业的发展!提出了

以下建议%
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%4$!提高媒体自我审查能力!保障兽药行业信息

安全!作为兽药服务行业!广告审查是阻止违法兽

药广告发布的最后一道关卡!为不使这些违法违规

信息流入市场!混淆公众!身为媒体人也肩负重任!

要增强识别和抵制含有虚假违法内容的兽药广告

的自觉性'坚定性!提高刊登企业兽药广告的稿件

质量% 同时!增强媒体的职业道德意识和高度的责

任感'使命感!充分发挥大众传播的桥梁和纽带作

用!并建议媒体部门内部也建立带有自律性质的审

查责任制%

%4"!媒体人要将兽药广告管理规范与艺术广告有

效结合!为实现产品广告的应用价值!更全面!更

直观的为读者服务!也要考虑到图文结合恰当% 广

告作品要表现美'传达美!必须更加重视其形式元

素!将视听诸种形式美发展到极至% 广告要赋予商

品美的韵律'美的形态!并将兽药产品及形象宣传

本身艺术化!在画面'情节'色彩'语言'氛围上贯穿

美的法则% 因此!这就要求在设计兽药企业形象及

兽药产品策划中!要抓住所刊杂志的特征'实用性!

使读者过目不忘&在版面设色配比上!要注重色系

清新!内容与创意相互协调&在文字大小间距排版

等细节上!要精益求精!既注重知识性!又注重可视

性!方便读者&在图片和文字关系处理上!做到主次

分明'相互依托'!美观大方% 让杂志视觉效果与广

告策划'文案'创意'风格'品味等因素有机的结合

起来!色彩运用与版式构成方面要力争创新!注重

创意多元化())

% 这样!杂志上刊登的文章'产品通

过媒介才能更好的为畜牧业生产服务!为客户创造

价值!推动生产发展%

%4%!企业要深化品牌形象!为使兽药企业自己在

行业中独出一帜!经营者应根据所宣传的产品周期

的不同阶段!采取不同的广告策略!突出兽药产品

的新颖性!将受众群体最关心的问题!最强烈的愿

望作为广告设计的主要源泉!从而再去突出产品的

功效!质量的可靠等!要因对象而变!因时间而变!

突出广告主题!这样才会更好的体现广告的

价值(5)

%

%4&!要提高对兽药广告的识别能力!兽药广告的

终端是消费者!要有效杜绝违法兽药广告!最直接

的就是兽药广告的消费者具有对该兽药产品广告

的识别能力(')

% 而要提升对兽药产品广告的识别

能力!消费者要积极主动地利用正规渠道来源!如

中国兽药信息网'中国农业信息网等相关部门的官

方网站!或登陆企业网站等!获取有关药品的正确

信息!以鉴别兽药广告是否违法!确定兽药质量&同

时也要掌握必要的安全用药知识!增强自我保护意

识% 此外!建议相关部门要向养殖户广泛宣传违法

违规兽药的危害性!提高消费者对违法违规兽药产

品广告的识别能力% 同时!消费者在遭受违法药品

广告侵害时!要积极向有关部门举报!有关部门要

从速调查!从严查处%

随着社会发展'兽药行业科技不断的进步!广

告管理法规日益完善!广告设计的技术不断更新%

作为一名合格的媒体人!应以发展兽药事业为己

任!/献身兽药事业!致力健康生活0不断提升兽药

广告的艺术价值!提高其宣传效果!让读者得以信

赖!为畜牧业的从业人员提供一个安全'科学'合理

的兽药媒介平台!促进我国畜牧业健康持续发展%
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